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全球性瘟疫存在周期吗

从以往的经验看，是存在一定的周期的，而且周期有逐渐缩短的趋势。

认为全球性疫情平均每20-30年一个周期

美国国家过敏与感染疾病研究院主任福斯博士曾指出，“20世纪共有3场大规模爆
发的疫情，这就是说疫情爆发的周期平均为30年。”

英国病毒学教授、流行病专家约翰·奥克斯福特也曾指出：大约每10—40年便会出
现一种高致病性病毒，而病毒平均每年有10次变异，因此，30年中病毒可能变异3
00次，而每300次变异中，就有可能出现“超级病毒”。

比尔·盖茨也曾警告说，可能每隔20年就会面临一次像新冠肺炎一样的疫情危机，
世界各国需要建立健全的机制来预防病毒大流行。

进入21世纪以来，病毒大流行的周期呈现缩短趋势

进入21世纪后，2002-2003年的“非典型肺炎”（SARS）、2005年的禽流感、2
009-2010年的猪流感，2012年中东呼吸综合征（MERS），2014年的埃博拉疫情
，这些疫情虽然都不及此次新冠疫情传播这么广泛，但从发生的小周期看，每2-4
年就发生一次。

世界粮农组织和世界动物卫生组织指出，近几十年以来，动物传染病流行规模在不
断扩大，而且动物传染病向人类扩散的现象不断上升，严重威胁到人类的健康。今
后这种传染病危机会日益上升。

一方面病毒本身的变异性很强，在自然界经常发生变异，特别是RNA病毒，这次
的新冠病毒就属于RNA病毒；

另一方面我们人类的活动也在帮助病毒变异，如人类的扩张、对环境的破坏、全球
变暖、捕猎捕食野生动物等，使得携带病毒的生物被迫离开原有生存环境，与人类
不断近距离接触。

1940年以来，科学家们已鉴定出了335种新型人类传染病，而这其中有近三分之
二都是动物源性疾病，其中有70%起源自野生动物。

还有大规模密集高效饲养禽畜、过去一只鸡完成自己传宗接代的周期大概要一年，
现在的鸡只要42天就可以上到我们的餐桌。这就迫使以鸡为宿主的病毒必须变异，
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以适应宿主生命周期大大缩短的变化。

城市化、全球化、便捷的交通、物流更是为病毒的迅速传播提供了极为便利的条件
。

很多大城市，动辄上千万的人口，城市的过度拥挤，空调、下水道、地铁、大型农
贸海鲜市场等都为病毒的传播提供了方便。如今任何一个地方爆发疫情，都会使全
球所有地方面临风险。

人类需要反思和改变

不能以人为中心，从动物为人存在、自然为人服务的角度来考虑问题，要把人和自
然放在一个合理的角度上，人只是自然的一部分，并不是无所不能的主宰。

在自然进化或者生物进化的过程当中，所有生命都是平等的。

从病毒等微生物与人的存在时间上看，前者的历史更长，在某种意义上比人类更具
有生命力。而这样的生命力是在物竞天择的过程中自然形成的。病毒存在于这个世
界具有天然的合理性，不会因为人的反对而消亡。

人应该做的是敬畏自然，克制欲望。

欢迎关注康寿研习社

软件生命周期中，三个时期包含什么阶段

太宽泛的问题了，任何行业，任何定位的产品，所对应的产品生命周期都是不大一
样的。你这个问题太宽泛了。

整个行业刚刚出现这个产品的时候，是产品生命周期的初始时期，这个时期可能很
短，也可能很长，有可能时间久了，这个产品就没了，也没有了快速成长的机会。

然后，当市场环境符合要求，产品的销售量大增，市场推广快速展开，空白市场被
快速挖掘，这个时候就是快速增长时期。

而当产品已经没有较多改进，市场销售增长已经趋于平稳，不会再有爆发式增长的
时候，也就是到了平稳期。实体产品平稳期一般都很长，但也有短的。虚拟产品的
平稳期很短，很容易有衍变产品的出现，然后进入下一个生命周期。
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当这个产品需要考虑退市的时候，就是生命周期的结束点了。

大体基本上这样，具体情况还需具体分析。谢谢，祝好！

鱼的生命周期是多少

鱼寿命长短，跟它体型有很大关系，通常体型小的鱼要比大型鱼寿命短很多。一般
情况下鱼的寿命短则一到两年时间，最长100年左右。像常见的孔雀鱼寿命只有一
两年，而龙鱼的寿命在30年左右，锦鲤的寿命在70年左右。

咖啡生长周期

咖啡生长的周期是20年。

咖啡树生命周期很长，但是有效经济使用年限为30年，中国境内云南朱苦拉村24
棵1892年种植的第一代咖啡树存活至今，但是已经没有任何经济价值，这24棵已
经成为中国第一代古咖啡树。咖啡树，为茜草科多年生常绿灌木或小乔木，是一种
园艺性多年生的经济作物，具有速生、高产、价值高、销路广的特点。

一个产品的生命周期到底有多长

这个生命周期的问题准确答案是无法给予的。因为因素太多，而且你没有说出你具
体产品来，即使从历史数据分析上都无法明确的找到相关数据。但是，产品生命周
期一般就是指的产品营销生命，他一般分为四个阶段，引入期，成长期，成熟期，
衰退期。引入期，就是新品测试阶段，做广告，小生产，销量低，企业大部分都是
亏损状态，成长期就是试销效果良好，需求极速增长，获得大众认可，利润会较大
，同时也可能会引来竞争者，成熟期，市场趋于饱和，销量开始由高转低，同质化
严重，衰退期是说产品满足不了需求，市场出现更多性能优良价格低廉的产品，基
本没有利润，产品不得不退出市场，生命周期也就结束了。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                    3 / 3

http://www.tcpdf.org

