
影响股市的宏观因素(影响股票价格变动的主要因素)

一、引起股市波动的因素有哪些

1、引起股市波动的因素有很多，我总结几条，供大家参考。

2、一、价格因素。有一句话叫，亏赚的主要原因，是买对价格与否。价格是市场
一阶段供需的直接反映，价格也是衡量价值的标准，所以价格的偏离会造成股价波
动，所谓的牛熊很大程度也是价格决定的。

3、二、国际环境因素。大家都知道，这两年的贸易战，造成股票剧烈震荡，因为
贸易会决定国内的经济增长，直接影响上市企业的盈利，会给人心理预期造成负面
影响，国际方面还包括，战争，输入性通胀等等，很多都会造成负面。当然，也有
很多正面的，比如国际很多基金投资a股，会给a股市场带来流动性，国际和平环境
也会让资本市场健康良性循环等等。

4、三、央行货币政策。央行货币政策就好比水源，他开闸放水，资本市场才能上
涨，否则就会失去流动性。反之，央行收缩，市场就会枯竭，股票就会下跌。

二、什么是宏观环境分析

1、宏观环境分析是指对政治法律环境、经济环境、社会文化和自然环境、科学技
术环境四个方面的分析。

2、政治法律环境是指一个国家或地区的政治制度、体制、方针政策、法律法规等
方面。这些因素常常制约、影响企业的经营行为，尤其是影响企业较长期的投资行
为。

3、具体来说，政治环境主要包括国家的政治制度与体制，政局的稳定性以及政府
对外来企业的态度等因素；法律环境主要包括政府制定的对企业经营具有刚性约束
力的法律、法规，如反不正当竞争法、税法、环境保护法以及外贸法规等因素。

4、如果企业实施国际化战略，则它还需要对国际政治法律环境进行分析，例如，
分析国际政治局势、国际关系、目标国的国内政治环境以及国际法所规定的国际法
律环境和目标国的国内法律环境。

5、经济环境是指构成企业生存和发展的社会经济状况，社会经济状况包括经济要
素的性质、水平、结构、变动趋势等多方面的内容，涉及国家、社会、市场及自然
等多个领域。

6、构成经济环境的关键战略因素包括：GDP的发展趋势、利率水平的高低、财政
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货币政策的松紧、通货膨胀程度及其趋势、失业率水平、居民可支配收入水平、汇
率升降情况、能源供给成本、市场机制的完善程度、市场需求情况等。

7、这些因素往往直接影响着企业的经营，如利率上升很可能会使企业使用资金的
成本上升；市场机制的完善对企业而言意味着更为正确的价格信号、更多的行业进
入机会等。

8、企业的经济环境分析就是要对以上因素进行分析，运用各种指标，准确地分析
宏观经济环境对企业的影响，从而使其战略与经济环境的变化相匹配。

9、社会文化环境是指企业所在社会中成员的民族特征、文化传统、价值观念、宗
教信仰、教育水平以及风俗习惯等因素。

10、从影响企业战略制定的角度来看，社会文化环境可分解为人口、文化两个方
面。

11、人口因素对企业战略的制定有着重大的影响。

12、例如，人口总数直接影响着社会生产总规模；人口的地理分布影响着企业的
厂址选择；人口的性别比例和年龄结构在一定程度上决定了社会需求结构，进而影
响社会供给结构和企业生产；人口的教育文化水平直接影响着企业的人力资源状况
。

13、文化环境对企业的影响是间接的、潜在的和持久的，文化的基本要素包括哲
学、宗教、语言与文字、文学艺术等，它们共同构筑成文化系统，对企业文化有重
大的影响。

14、企业对文化环境分析的目的是要把社会文化内化为企业的内部文化，使企业
的一切生产经营活动都符合环境文化的价值检验。

15、另外，企业对文化的分析与关注最终要落实到对人的关注上，从而有效地激
励员工，有效地为顾客服务。

16、技术环境指的是企业所处的社会环境中的技术要素及与该要素直接相关的各
种社会现象的集合，技术不仅是指那些引起时代革命性变化的发明，而且还指与企
业生产有关的新技术、新工艺、新材料的出现和发展趋势以及应用前景。

17、变革性的技术正对企业的经营活动发生着巨大的影响，这些技术包括网络、
基因、纳米、通信、智能计算机、超导、电子等方面。技术进步创造新的市场，改
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变企业在行业中的相对成本及竞争位置，为企业带来更为强大的竞争优势。

18、企业要密切关注与本企业产品有关的科学技术的现有水平、发展趋势及发展
速度，对于相关的新技术，如新材料、新工艺、新设备或现代管理思想、管理方法
、管理技术等，企业必须随时跟踪，尤其对高科技行业来说，识别和评价关键的技
术机会与威胁是宏观环境分析中最为重要的部分。

三、市场营销的宏观环境与微观环境的分析

1、微观市场营销环境是指与企业紧密相连、直接影响企业营销能力和效率的各种
力量和因素的总和，主要包括企业自身、供应商、营销中介、消费者、竞争者及社
会公众。

2、由于这些环境因素对企业的营销活动有着直接的影响，所以又称直接营销环境
。

3、宏观市场营销环境是指企业无法直接控制的因素，是通过影响微观环境来影响
企业营销能力和效率的一系列巨大的社会力量，它包括人口、经济、政治法律、科
学技术、社会文化及自然生态等因素。

4、由于这些环境因素对企业的营销活动起着间接的影响，所以又称间接营销环境
。

5、微观市场营销环境和宏观市场营销环境之间不是并列关系，而是主从关系。

6、微观市场营销环境受制于宏观市场营销环境，微观市场营销环境中的所有因素
均受到宏观市场营销环境中的各种力量和因素的影响。

四、市场营销宏观环境包括哪些因素，并解释这些因素

市场营销宏观环境是指那些给企业造成市场营销机会和形成环境威胁的外部因素。
这些因素主要包括人口环境、经济环境、自然环境、科技环境、法律环境以及社会
和文化环境。这些主要社会力量是企业不可控制的变量。

市场营销宏观环境包含的因素一、人口环境1、世界范围内的人口成爆炸性增长

2、人口年龄结构的变化与地区差异

3、家庭结构的变化与地区差异包括晚婚、子女减少、离婚率高、职业妇女增多、
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非家庭住户兴起等因素。

三、自然环境1、原材料短缺，能源成本提高

四、科学技术环境1、技术变革步伐加快

五、政治法律环境1、管理企业的立法增多

五、企业融资的宏观环境分析包括

宏观环境因素包括：政治环境、经济环境、技术环境、社会文化环境。

1、政治环境：那些影响和制约企业的政治要素和法律系统，以及其运行状态。具
体包括国家政治制度、政治军事形势、方针政策、法律法令法规及执法体系等因素
。在稳定的政治环境中，企业能够通过公平竞争获取正当权益，得以生存和发展。

2、经济环境：构成企业生存和发展的社会经济状况及国家的经济政策。具体包括
社会经济制度、经济结构、宏观经济政策、经济发展水平以及未来的经济走势等。
其中，重点分析的内容有宏观经济形势、行业经济环境、市场及其竞争状况。

3、技术环境：与本企业有关的科学技术现有水平、发展趋势和发展速度，以及国
家科技体制、科技政策等。如科技研究的领域、科技成果的门类分布及先进程度、
科技研究与开发的实力等等。

4、社会文化环境：企业所处地区的社会结构、风俗习惯、宗教信仰、价值观念、
行为规范、生活方式、文化水平、人口规模与地理分布等因素的形成与变动。
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