
元宇宙上链(旅游景区纷纷“搭车”元宇宙概念，是噱头还是风口)

近日，扎克伯格将Facebook改名为Meta，令元宇宙（Metaverse）概念火到出圈
。在推高了一批有元宇宙概念的公司股价后，元宇宙热潮也正在文旅行业进一步蔓
延。

11月18日，张家界成为全国首个设立元宇宙研究中心的景区，引发诸多争议，被认
为是在“蹭热点”；同样在11月，西安大唐不夜城景区宣布正在打造全球首个基于
唐朝历史文化背景的元宇宙项目――《大唐·开元》，该项目像一个通往数字“虚拟世
界”的工具，让游客不管身在何处都可以在线上“大唐不夜城”游览娱乐；上海海
昌海洋公园也在最近的节庆活动上打出了元宇宙概念……

在许多人觉得元宇宙仍是一个虚无缥缈的词汇时，为什么旅游行业都急于“搭车”
元宇宙？仅仅是为了炒作概念吸引眼球吗？

多家景区“搭车”元宇宙概念

面对成立元宇宙研究中心是“蹭热点”的争议，张家界所属的武陵源风景名胜区和
森林公园管理局相关人士今天回应称：“我们是很认真地在推进这个事情”。该人
士表示，中心成立的目的是将武陵源区数字化转型与元宇宙技术对接应用，景区不
会研究元宇宙的技术开发，而是落脚于元宇宙的应用场景。

论及应用场景，张家界与元宇宙确
有几分渊源。
元宇宙一词来自尼尔·史蒂芬森1992年的科幻小说《雪崩》，指的是一个与现实世
界平行、并与现实世界交互的虚拟世界，或者说是现实世界的一种“高级映射”。

而在当年大火的科幻题材电影《阿凡达》中，亦真亦幻的“潘多拉”星球场景令人
印象深刻，其取景地正是张家界。有这样的“科幻”基因为基础，张家界试图将整
个景区打造成为一个可沉浸的元宇宙应用场景，也在情理之中。
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《大唐·开元》中的虚拟建筑

这样的互动听起来很酷，但同样需依赖于数字技术。西安曲江大唐不夜城文化商业
管理有限公司总经理邢乐说，为了更好地复原唐长安城的风貌，相关公司正与国内
知名的数字古建建筑团队“明城京太学”和“史图馆”合作，通过数字化技术进行
元宇宙的内容搭建和创作。同时，腾讯、阿里、网易、B站等都在探讨与大唐不夜
城进行元宇宙应用的深入合作。

在主
题公园服
务提供商、深圳世
纪光华照明技术有限公司总经理赵洪
涛看来，
人类对浸入“梦想时空世界”的追求永无止境，尤其是伴随互联网长大的“Z世代
”更是如此，元宇宙切合了这一需求。
无论是旅游景区还是主题公园，能否提供极致沉浸体验的超凡场景，直接关乎景区
能不能吸引更多年轻客群，这也是旅游行业对元宇宙概念更加敏感的原因。

元宇宙应用场景还有多远

事实上，
在元宇宙概念大火之前，其涵盖的数字化、虚拟现实技术及沉浸式体验，在国内各
大旅游景区景点已有一定范围的应用。

以东方明珠广播电视塔前几年推出的95米“高空VR过山车”项目为例，该项目以
飞越上海城际高空为主题，将虚拟现实技术与明珠塔原有的传统过山车结合，运用
大量数字技术突破视觉和感官局限，让戴上VR眼镜的游客宛如乘坐过山车穿梭在陆
家嘴的摩天大楼之间，效果颇为逼真、刺激。但无论游客表现如何，VR场景中提前
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设定的画面并不会变化。

而在元宇宙中，当游客体验类似的高空过山车时，眼前的画面会同步出现游客的个
人虚拟形象；当人们因兴奋而尖叫、或者因害怕而抓紧扶手时，画面中的自己也会
做出同样的动作……这意味着，
元宇宙中的个体和现实中的个体行动完全同步。并且，人们在现实中采取的行动，
又可以反过来影响虚拟世界的情节发展。当游客不再是虚拟情境的“局外人”，这
种参与感和互动感是空前的。

大唐•开元钟楼数字藏品

无论是VR过山车还是数字藏品，这些以数字技术为依托的传统文旅产品的传承创新
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基于此，在资本和技术助推下，元宇宙应用场景在中国景区落地的愿望并不渺茫，
问题在于最先在哪个景区实现、以及需要的时间会是多久。

当然，如同爆款游戏屈指可数一样，能将元宇宙做到极致的景区也只会是极少数。
在此之前，更多非头部旅游景区需要做的，恰恰是进一步提升游客在现实空间的旅
游体验，在打造舒适空间、可口餐饮、安全可靠的游乐设备和温馨服务上投入更多
。
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