
农行信用卡有业务员吗(农行工作人员给办的信用卡)

“思想者”是法国罗丹雕塑作品体系中的典范，也是对他充满神奇的艺术实践的体
现和反映；更是对他所建构并整合人类艺术思想—罗丹艺术思想体系的见证。

中国农业银行与知识服务平台“吴晓波频道”联合发行了农行“吴晓波频道”联名
卡，这是一款集金融与财经知识服务为一体的信用卡产品，倡导为财经人士在提供
专业知识资源的同时，也能享受到农行信用卡更多金融与消费增值服务、构筑起金
融与知识的生态产业链。
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如今，社会已经进入了知识大爆炸的时代，知识流量呈现出几何级数增长。数千年
来，正是人类对知识的不懈追求，成就了人类的知识体系，并成为人类推动社会进
步的原动力和灵魂支撑。随着移动互联网蓬勃兴起，人工智能、大数据、云计算等
一系列高科技技术不断地被创造出来，信息传播范围广、速度快，更多的新知识，
眼花缭乱的出现在我们的面前，迫使人类如饥似渴地学习，也让生活与学习节奏也
在随之加速。

知识是引导人生到光明与真实境界的灯烛，通过不断地实践以获取知识，再透过学
习将知识应用到生活实践中，通过反反复复的“实践-学习-再实践-再学习”的过程
，人类社会才走向光明与进步，知识是人类最昂贵的奢侈品。但是在知识爆炸时代
，知识的获取与更新再也不像过去那样渠道和内容的单一，铺天盖地的信息量越来
越大，也造成了知识的繁杂与混乱。

正是对世界认知的不断提高，才指导人类去认识世界、改造世界，而最重要的就是
形成了人类的知识体系：做正确的事、正确地做事。前者就是人类大脑中的世界观
，而后者就是指导人类的方法论。面对繁杂的知识体系，如何甄烦就简选择最适合
自己的，在这个飞速发展的时代，已经不仅是“谋生”的问题，也成为了“求存”
的问题。

在这样的背景下，自媒体以其独特的方式短时间内兴起并得到迅速的发展，缘于在
快速发展的现代社会，人们希望能在第一时间获得更深更专业的信息和知识。而自
媒体这种几乎是零门槛的媒介的出现，使得全民表达成为了可能，每个人拥有了属
于自己的麦克风。

因此，自媒体的迸发催生了一批曾经在专业领域的人士，依托在某些垂直领域内多
年的研究与实践，积累与沉淀了足够深厚的相关知识的条件，在自己擅长的领域里
诞生了一大批具有专业内容的自媒体品牌，将自己深度研究和思考的成果向社会传
播，使自己的声音能让其他人听到，分享并可以学习借鉴。

知识付费正是顺应了社会需求而生，更是与互联网便利性的发展与中产阶级的爆发
密切相关。知识付费的本质是通过交易手段使得更多的人愿意共享自己的知识积累
和认知盈余，可以预测，在未来知识付费并不仅仅是一个独立的行业，还会整合现
有的教育业、出版业、咨询服务业和广告业等行业，成为一个万亿级的巨大产业。

2016年被称为“知识付费元年”，一系列知识服务平台迅速出现，用户数量迅猛增
长，知识已经延伸为“有价值的信息”，即生产者与消费者之间存在的信息差，通
过平台进行沟通。知识并不决定一生的财富增加，但是知识多了，机遇也就多了，
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用知识创造机遇，才是获得财富的最好途径，这一观点得到了广泛的认同，也是知
识付费成为内容价值的重要表现形式的因素。
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移动互联网浪潮的机遇，自媒体红利让这位知名财经作家在新时期有了新的标签：
吴晓波频道创始人、头部作者等。就是在这位财经作家的主持下，“吴晓波频道”
受到了极大的关注，其用户显示出极强的用户特性：60%以上为男性用户，且超过
50%的用户集中在北上广和江浙地区，并以经济发达地区的成熟男性用户为主体，
体现出极高的商业价值和营销价值。而由吴晓波主讲的吴晓波频道付费会员内容“
每天听见吴晓波”目前全网已累计超过60万付费用户，总收听时长超过100万小时
。

中国农业银行“吴晓波频道”联名信用卡的发行，把“知识”与信用卡完美地结合
在一起，让这张信用卡融
入了知识与文化的内涵与底蕴。
在这张联名卡的卡面上，题写着一句“把生命浪费在美好的事物上”，这也是吴晓
波的人生写照。在马云用50万元创建阿里、马化腾用50万元创建腾讯的那年，他用
50万元买了一座小岛，写下了他的成名作《大败局》。

近几年对农行信用卡有了很大的变化，从产品上推出带有时代气息的“燃梦”信用
卡、漂亮妈妈信用卡等，把国民对中国梦的追求，对美好生活的期盼，都跃然于一
张信用卡之上。在知识越来越受到社会重视的环境下，知识成为决定人类生存最重
要的因素，在求知欲的驱使下，消费者心甘情愿为知识解囊，农行发行了尊师信用
卡。同时，
为了顺应知识经济时代的到来，农行发行了“吴晓波频道信用卡”，这是一张为“
思想者”发行的信用卡。

农行信用卡也越来越展现出青春涌动的气息，推出众多针对互联网、年轻客群的产
品。从年轻客户的资质特点、需求差异等方面，通过信用卡的发行将他们的生活与
信用卡紧密联系在一起，让年轻族群重新回归正在变革的银行，从传统信用卡业务
中感受符合时代潮流的消费与支付乐趣。

在以吴晓波的“把生命浪费在美好的事物上”这句话同名的散文集中，吴晓波写到
：人生苦短，你会干的事很多，但真正能脚踏实地去完成的事情却很少。喜欢，是
一切付出的前提。只有真心地喜欢了，你才会去投入，才不会抱怨这些投入，无论
是时间、精力还是感情。

让我们拥有这张与“
思想者”同行的信用卡，与吴晓波一起“把生命浪费在美好的事物上”吧！

关注“老董聊卡”，这里有信用卡的知识，也有信用卡行业独立视角的深度评论与
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分析，还有信用卡的历史与文化！
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