
3月9日现货黄金(3月9日黄金走势)

3月以来，国际现货黄金价格一路飙涨，4月5日盘中触及2032.20美元/盎司的近期
高位，距离历史高点仅一步之遥。

在金价明显走高的背景下，黄金相关消费市场发生了哪些变化？“中国珠宝看深圳
，深圳珠宝看水贝。”澎湃新闻记者近期走访国内最大的黄金珠宝交易集散地深圳
水贝，一探黄金产业链的百态。

“买涨不买跌”？

春节效应等因素，给今年年初的黄金首饰市场注入了一剂强心针。

世界黄金协会中国区CEO王立新告诉澎湃新闻记者，2月份他拜访了多家黄金加工
批发商，这些企业普遍反映今年市场行情相当特殊——从去年底到春节期间的黄金
首饰销售格外高涨，即使在春节后市场热度也没有明显下降。

作为反映国内黄金市场消费状况的指标，今年1月到2月，上海黄金交易所的黄金出
库量超过307吨，已基本回到疫情前2019年的同期水平。

深圳水贝是国内最大的黄金珠宝交易集散地。据深圳市黄金珠宝首饰行业协会常务
副秘书长张文扬介绍，深圳市全品类的黄金珠宝首饰注册法人企业超过15000家，
个体工商户超过2万多家，产业面积超过500万平方米，从业人员25万人，年加工
总值超过1500亿元。

3月下旬，澎湃新闻记者在深圳金龙黄金展厅看到，不少柜台空空如也，“最近各
地都在开黄金珠宝展销会，我们的产品都拿出去了，生意好的时候什么都能卖。”
金龙黄金相关人士对澎湃新闻记者说。

“1月份黄金消费特别火爆，我们的产品供不应求，后面都没货了。”明丰珠宝总
经理方楚宇对澎湃新闻记者介绍，1月份的销量达到了公司2022年全年销量的20%-
30%。如果产品供应能跟上的话，这个比例预计能达到30%-40%。

金龙集团执行董事刘菲茹告诉澎湃新闻记者：“我们黄金库存一般是2吨左右的日
常备货，85%以上已经被清空了。”

虽然都说黄金“买涨不买跌”，但一路飙升的金价确实使得金饰消费冷清了下来。

年初以来，黄金价格维持在高位盘整。进入3月后，国际金价一路飙升。现货黄金
价格由3月7日的1813.36美元/盎司涨至4月5日盘中2032.20美元/盎司的近期高点
，直逼2020年8月2075.14美元/盎司的历史高位，本轮累计涨幅已超12%。
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方楚宇说，作为加工批发商，他们至少比零售端提前两周感受到整体市场的冷暖。
进入3月下半月，他们明显感觉到，金饰市场冷下来了，销量下降了三四成。“两
个礼拜金价就涨了几十块，很久没见过这样的情况了，消费者肯定会出现观望的。
”

3月24日上午，澎湃新闻记者来到位于深圳金展珠宝广场A座18楼的明丰珠宝展柜
，没有想象中的繁忙，十来个批发商拿着进货单在不同的柜台前挑选金饰，更多的
工作人员则在根据线上发来的订单进行配货打包。“最近线上下单补货的采购商要
多一些，之前这里一个柜台能趴八九个人，忙得饭都来不及吃。”一位工作人员对
澎湃新闻记者表示。

但相对来说，除了需求端的下降，金价的上涨并不会影响到黄金加工生产商的成本
，据介绍，目前多数黄金加工批发商主要以“来料加工”模式为主，这样无需承担
金价波动所带来的资金损失压力。其利润来自工费，往往通过“薄利多销”来增厚
利润。

除了批发业务，水贝也是散客买金的主要集中地。这里的零售价格基本以“当日金
价加上工费”的模式计算，远低于零售品牌，因此吸引了不少消费者。

3月底，澎湃新闻记者在水贝壹号负一楼看到，工作日的商场内人气不算低，不少
柜台前都或多或少地有些顾客，还有不少拿着手机直播的带货主播在帮客户挑选产
品。

已经第二次来水贝的小杨对澎湃新闻记者说，自己需要购置结婚用的“三金”，“
上个礼拜来了一趟了，当时觉得金价偏高，想等等看会不会降一点，结果这一个星
期又涨了”。这一次，小杨没有任何犹豫地选购好了早已看中的金饰，但她还是建
议非刚需人群等一等再买，“说不定过段时间金价就降了，总不能一直涨吧。”

一家零售柜台的卖家尽管看出记者并没有购买的想法，还是热情地拿出几款黄金产
品让记者试试，“半个月前这里可不是这样，每个柜台前面都是人，想试试都得排
队，现在人起码少了三成。”

王立新指出，过去一段时间金价上涨尤其迅猛，可能会造成现阶段黄金消费需求有
些许减弱。众多黄金零售商面对金价飙涨，也会担心自己看不准未来金价走势，可
能会减少金饰采购量。其实，经历前3个月的金饰销售旺季，市场热度稍有降温也
是正常现象。

当“古法”遇上年轻
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4月9日，澎湃新闻记者走访各珠宝品牌门店发现，与过年前后相比，各品牌的首饰
金价出现了较大涨幅，老凤祥、六福珠宝、周大福的足金首饰价格均达到579元/克
。

“人是比之前少了，涨得太快消费者开始‘恐高’了。”一位周大福的柜姐表示，
最近无论是线上挑选还是线下到店的客户都以年轻人居多，克重小的金饰对价格不
敏感。

澎湃新闻记者走访发现，“古法金”的推出，成功吸引了一大批年轻人的眼光，“
年少不知黄金香”的时代一去不复返。

所谓“古法金”，是以传统加工工艺为基础来设计制作的金饰品的统称，具有硬度
高、纯度高、耐磨性强、用料少等特点。从工艺上，古法金具有代表性的磨砂工艺
，可以造成的哑光效果；在细节修饰上，古法金采用许多錾金、錾刻等工艺，使黄
金饰品拥有更丰富的层次感；而在设计上，古法金借鉴了很多传统文化元素，可以
让黄金饰品形状更加饱满，造型更加古朴。

世界黄金协会发布的《2022年中国金饰市场趋势洞察》报告显示，日益增长的保值
需求已成为消费者购买金饰的重要动力。主要原因在于，当前经济与往年相比增长
放缓，各种不确定性导致居民储蓄意愿上升。90后等年轻群体对于黄金的保值属性
也愈发关注。而金饰具有双重属性：既是耀眼精致的配饰，也是储存财富保值的手
段，既符合消费者的储蓄保值诉求，也能满足他们对美的追求。

报告显示，与此同时，上游供应商、生产商致力于产品创新，也为打开金饰年轻化
市场发挥了关键作用。尤其是近年来硬足金和古法金饰的涌现，以及“普货”产品
持续升级的设计和不断扩充的产品种类，都使得金饰成为“悦己消费”的重要品类
之一。

澎湃新闻记者了解到，当下的古法金工艺，除保留了一部分古法手工工艺以外，还
引进了先进技术和新型材料，将原本需要纯手工打制、耗时耗力的复杂工序简化，
用机器提升速度、提高产量。

在峰汇珠宝的生产车间，澎湃新闻记者看到，除了借助浇铸、锻打、雕刻、打磨等
传统加工手法，公司还开设了CNC精雕部等主要使用智能设备运作的部门，并在工
模部加大机器使用力度，实现产品的高效快速生产。

翠绿珠宝相关负责人对澎湃新闻记者表示，国内黄金珠宝首饰发生了显著的变化：
一是古法黄金创新推出市场，受到黄金首饰消费者的广泛青睐；二是硬足金工艺引
领轻奢时尚类首饰备受消费者推崇。
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4月9日，一位在周大福柜台试戴素圈戒指的年轻女性对澎湃新闻记者说，在年轻人
里现在黄金很流行，“古法金的颜色不会那么土，而且很多空心的看着显大其实克
重并不高，下手也不是太心疼。都说黄金保值，反正都是买首饰，不如买点黄金。
”

但在金价已行至高位的当下，对于投资者而言是否还是“入场良机？”

展望2023年黄金价格走势，多数观点还是持乐观态度，认为黄金具备长期投资价值
。

世界黄金协会市场策略师卡瓦托尼（Joe Cavatoni）表示，经济衰退可能开始，这
意味着金价还有更多上行空间。他指出：“如果你看看黄金的历史表现就知道，在
经济衰退期间它的表现良好。在过去7次衰退中，黄金有5次的表现良好。”

光大证券研报指出，美元作为黄金的计价货币，对黄金价格形成“尺度效应”，20
23年美元强势基础或将转弱，对黄金价格的压制放缓；从资产配置角度看，从加息
结束到降息周期，黄金均是优势资产。

国泰君安期货分析认为，金银大方向向上的格局依旧明确，只要各类经济数据继续
走软，交易加息结束-经济向衰退运行-降息周期开启的大逻辑就会不断驱使金银表
现强势，新高可期。不过仍需注意能源供给收缩是否会带来通胀显著反弹，令利率
在高位维持更久以施压金银。
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